
KOALICJA 5 FRAKCJI

Warszawa, wrzesień 2019

PIERWSZY W POLSCE 
ZROZUMIAŁY DLA KONSUMENTÓW

SYSTEM OZNAKOWAŃ OPAKOWAŃ WSKAZUJĄCY SPOSÓB SEGREGACJI



• Koalicja 5 Frakcji to międzysektorowa inicjatywa firm i instytucji, której celem 
jest tworzenie i promowanie innowacyjnych rozwiązań w zakresie segregacji, 
odzysku i recyklingu odpadów - zwłaszcza opakowaniowych

Dwa kluczowe OBSZARY DZIAŁANIA
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Koalicja 5 Frakcji – kim jesteśmy?

Edukacja 
System 
etykiet 
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Co mają przynieść nasze działania?

Stworzenie jasnej i zrozumiałej dla 
wszystkich etykiety, która umożliwi firmom 
przekazanie konsumentom informacji o tym 
jak zagospodarować zużyte opakowania

Poprawa wiarygodności i przejrzystości 
komunikatów związanych z recyklingiem 
szczególnie opakowań

Zwiększenie poziomu poprawnego 
segregowania wśród mieszkańców
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Kogo zapraszamy do współpracy?

Gminy i miasta 

odpowiedzialne za 

obowiązek odbioru 

odpadów

Organizacje i instytucje 

prowadzące działania 

edukacyjne

Producentów

wprowadzających 

opakowania na rynek

Firmy prowadzące 

programy edukacyjne 

w zakresie segregacji 

i odzysku
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Koalicja 5 Frakcji

Inicjatorzy:

Rada ekspertów: 

Rekopol Organizacja Odzysku Opakowań S.A. 

Kancelaria prawna: Wierzbowski Eversheds Sutherland

Fundacja Plastics Europe Polska

Partnerzy:

Anpharm PF S.A. – Zakład Produkcyjny Grupy Servier

Antalis Poland

Best Place – Europejski Instytut Marketingu Miejsc

BOŚ Bank reprezentowany przez Fundację BOŚ

CBRE Polska

Carlsberg

Carrefour Polska

EMKA Polska

Eurocash S.A.

Fundacja ProKarton

Grupa Żywiec

LEAR Corporation Poland

Leclerc Polska

Littel Grenfinity

Santander Bank Polska S.A.

Skanska

UNEP/GRID Warszawa 

Urząd Miasta Kielce

Urząd Miasta Strzegom

Urząd Miasta Warszawy

Urząd Miasta Wołomin 

Zakład Gospodarki Komunalnej w Zielonej Górze

Związek Pracodawców Gospodarki Odpadami (ZPGO)



Etykiety
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Zasady oznaczenia

Której części opakowania 

dotyczy informacja

Do którego pojemnika 

należy wrzucić

W jaki sposób przygotować 

element opakowania 

do wyrzucenia
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Etykieta dostosowana do nowego rozporządzenia



Badanie konsumenckie

Źródło: raport Kantar na zlecenie Carrefour Polska 
w ramach działań Koalicji 5 Frakcji, sierpień 2019
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Trudności związane z segregacją odpadów

11%

9%

13%

13%

16%

38%

Segregacja odpadów NIE WIĄŻE się  z żadnymi
trudnościami

Brak wiedzy, co dzieję się z segregowanymi
odpadami

Brak dostępności odpowiednich pojemników
na odpady

Brak chęci do segregacji odpadów

Brak jasnych informacji, do jakiego pojemnika
wyrzucać poszczególne odpady

Brak miejsca w domu na segregację odpadów
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Czytelność kształtów symboli

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Nie wiem\ trudno powiedzieć

Oba kształty są tak samo czytelne

Symbole w kształcie PROSTOKĄTA

Symbole w kształcie KOSZA NA ŚMIECI
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Preferowany zestaw symboli

79%

N=1001
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Zrozumiałość symboli

n=433 n=356

98% 97%

2% 3%

TAK

NIE
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Czy nowe symbole zachęciłyby do segregowania odpadów?

0% 20% 40% 60%

Nie wiem\ trudno powiedzieć

Raczej nie

Raczej tak

Zdecydowanie tak
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Czytelność: nowe symbole vs aktualne symbole

AKTUALNE SYMBOLENOWE SYMBOLE

0% 20% 40% 60% 80%

Mniej czytelny (1)

Nieco mniej czytelny (2)

Czytelny (3)

Nieco bardziej czytelny (4)

Bardziej czytelny (5)
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Zachęcanie do segregacji: nowe symbole vs aktualne symbole

AKTUALNE SYMBOLENOWE SYMBOLE

0% 20% 40% 60% 80%

Mniej zachęca (1)

Nieco mniej zachęca (2)

Zachęca (3)

Nieco bardziej zachęca (4)

Bardziej zachęca (5)
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Kampania informacyjna przed wprowadzeniem nowych symboli

5%
4%

91%

NIE WIEM\ TRUDNO POWIEDZIEĆ NIE TAK
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Struktura próby badawczej

56%

44%

PŁEĆ

Kobieta Mężczyzna

18%

27%

24%

14%

17%

WIEK

18-30 lat 31-40 lat

41-50 lat 51-60 lat

powyżej 60 lat

14%

9%

20%

30%

27%

WIELKOŚĆ MIEJSCOWOŚCI

miasto do 99 tys. miasto 100 - 199 tys.

miasto 200 - 499 tys. miasto powyżej 500 tys.

Warszawa




