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1.CO?
czym jest certyfikacja RSPO dla Wedla
2. JAK?

jak wyglada nasza droga do certyfikacji
3.DLACZEGO?
z jakich powodow RSPO jest dla nas wazne i potrzebne
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Certyfikacja RSPO w Wedlu - wstep

Decyzja o certyfikacji oleju palmowego oraz dotaczenie do koalicji PKZOP - naturalny element
dziatan z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci, obecnych w DNA marki od 1851 roku

% Nawigzanie do filarow Strategii CSR, ktora powstata na bazie dialogu z interesariuszami

LUDZIE

Dbamy o wszystkich, ktérzy nas otaczajg - chcemy, aby kazdy kontakt z nami byt przyjemnoscia

INNOWACIE

Z przyjemnoscig tworzymy dla Was nowe rozwigzania od 1851 roku

SRODOWISKO

Jestesmy czescig swiata. Dbamy o srodowisko, poniewaz nasze gtowne zasoby pochodzg z natury

< Spdjnosc z wartosciami Wedla: ,,BIORE ODPOWIEDZIALNOSC”, ,,ZAPEWNIAM JAKOSC”



Certyfikacja RSPO w Wedlu

Roshace oczekiwania zewnetrzne
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GLOBALNE TRENDY RYNKOWE

Miedzynarodowe prawodawstwo nagtosnito istnienie oleju palmowego
w swiadomosci konsumentéw, zobowiazania, regulacje
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Powstanie PKZOP krajowa odpowiedzig na swiatowe standardy
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Wymagania sieci handlowych; na wielu rynkach zagranicznych to
wymog kontrahentow (eksport)

SPOLECZNE/WIZERUNKOWE

Spoteczne przekonanie o szkodliwosci oleju (ekologicznie i
zdrowotnie) - zainteresowanie mediow, wptyw na postrzeganie marki
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INDYWIDUALNE

Aktywnosc konsumentow; reakcje w mediach spotecznosciowych;
bojkoty konsumenckie
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Przebieg procesu 2018-2019

wewnetrzne analizy, badanie percepcji
S konsumentéw, estymacje kosztowe,
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Status dziatan

Wykaz surowcow, potproduktéw, produktow z olejem palmowym

Okreslenie roli podwykonawcow/dostawcow

Okreslenie wtasnosci produktu

Grudzien AUdyt — grudzier'l 2020
2020




Q Witasciwe umiejscowienie projektu w strukturze zarzadzania w ramach
organizacji, nadanie mu odpowiedniego priorytetu i przydzielenie
zasobow

Q Rola audytu zerowego (pokazuje skale i ztozonos¢ wyzwania),
systematyzuje dziatania i wymagania procesowe (rowniez pod katem
relacji z dostawcami)

Q Wspotpraca z organem certyfikujacym

O Ekspert ,,na poktadzie” od samego poczqtku procesu

O Deficyt specjalistow w dziedzinie RSPO na rynku pracy




Uzasadnienie biznesowe w ramach decyzji o certyfikacji to ztozony
proces, ktory musi sie opierac na:

d edukacji wewnetrznej
Q sprawnej komunikacji miedzy obszarami w organizacji i wspotpracy

Q danych i analizach biznesowych, ktore beda wsparciem dla
,miekkich” argumentow wizerunkowych




RSPO w Wedlu - szanse

Szanse dla biznesu

A

Przewaga konkurencyjna, wyznaczanie
trendéw
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Zaadresowanie oczekiwan konsumentow
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Edukacja w organizacji
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Udziat w PKZOP

EDUKACJA jest

podstawowym zadaniem
i wyzwaniem dla catej
koalicji

Ksztattowanie
percepcji
konsumentoéw

Zmiana catego
otoczenia -
tancucha dostaw

' Realny wptyw na
rynek i wyznaczanie
trendow dla innych
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