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CLIMATE CHANGE

Zmiany klimatyczne to definitywnie problem naszych czasow, a S$wiat
znajduje sie w decydujagcym momencie. Od zmieniajacych sie wzorcow
pogodowych, ktére zagrazaja produkcji zywnosci, po podnoszenie sie
poziomu morz, ktére zwieksza ryzyko katastrofalnych powodzi, skutki

® zmiany klimatu majg zasieg globalny na bezprecedensowa skale. Bez

drastycznych dziatan dzisiaj, przystosowanie sie do tych skutkow

\ W przysztosci bedzie znacznie trudniejsze i bardziej kosztowne.

Agencja Havas Media po raz pierwszy zajeta sie tematem zmian
klimatycznych w 2009 roku, przeprowadzajagc w dziesigciu krajach
miedzynarodowe badanie, sprawdzajgce poziom wiedzy i perspektywe
respondentdw na ten temat. Niniejszy raport podsumowuje unikalne dane
porownujace podejscie Polakow do problemu zmian klimatu po ponad
dekadzie.

Spotecznosci catego Swiata angazuja sie w dziatania na rzecz ochrony
klimatu i spowolnienia jego zmian. Wszelkie dziatania majace na celu
ochrone srodowiska sa obecnie bardzo promowane i coraz powszechniej
stosowane nie tylko przez duze korporacje i organizacje, ale rowniez przez
jednostki. Nie inaczej jest w naszym kraju. Polacy zywo interesujg sie
problemami ekologicznymi i jak wykazato badanie, maja $wiadomos$¢ coraz
to nowszych obszarow zagrozeh dla klimatu. Obecnie Polacy znacznie
bardziej, niz jeszcze dekade temu, martwig sie nadmiernym wzrostem liczby
ludnosci na Swiecie, zwigkszaniem sie powierzchni oceanéw oraz zagtada
niektorych gatunkéw zwierzat i roslin.

Potowa z nas uwaza, ze jest dobrze poinformowana odnosnie kwestii
globalnego ocieplenia. Nadal podtrzymywana jest wiara w to, ze to kraje
rozwiniete powinny rozwigza¢ problem globalnego ocieplenia, aczkolwiek
poglad ten nieco ostabt w stosunku do tego, co Polacy deklarowali jeszcze
w roku 2009. Wzrosto natomiast istotnie ukierunkowanie na przyczyny
naturalne, jako powodd zmian klimatycznych. Nalezy réwniez zauwazyc
wzrost wskazan na rzad naszego kraju, jako jednego z odpowiedzialnych za
zmiany klimatyczne. Polacy potrafig takze oceni¢ dziatania znanych marek
na rzecz ochrony srodowiska i poprzez swoje wybory pokazywac, jakie
praktyki stosowane przez firmy podobaja im sie. Niepokojace jest jednak to,
ze pomimo wzrostu S$wiadomosci ekologicznej Polakow, wiele o0sob,
szczegolnie mtodych, nie traktuje w dalszym ciggu powaznie tej tematyki.
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Zainteresowanie Polakéw problemami ekologicznymi jest caty czas zywe i
dotyka coraz to nowszych obszaréw zagrozen dla klimatu.

Znacznie bardziej, niz w 2009 roku, Polacy martwig sie nadmiernym
# wzrostem ludnosci na Swiecie (56%), zwigkszaniem sie powierzchni
. oceandw (67%) oraz zagtada niektérych gatunkow zwierzat i roslin (76%).
Jednak w dalszym ciggu na pierwszym migjscu stawiamy swoje zdrowie
(86%), martwimy sie zanieczyszczeniem wod (82%), suszami (83%),
pogarszajaca sie jakoscig zywnosci (81%) i coraz wiekszg iloscig odpadow
(80%), (rys. 1).

Problemy te znacznie bardziej martwig kobiety, niz mezczyzn (82% vs. 70%
zainteresowanych problemami) , osoby starsze powyzej 55 roku zycia (87%)
oraz mieszkancow wielkich miast (83%). Najmniejsze zainteresowanie
problemami klimatu przejawiajg osoby mtode - do 34 roku zycia (do 67%),
oraz takie, ktore ukonczyty edukacje na poziomie zasadniczym lub
podstawowym / gimnazjalnym (odpowiednio 71% i 64%).

Moje zdrowie osobiste [ NN °6%
e 86%

Zanieczyszczenie wod NN 37%
e 8%

Susze i wyczerpywanie sie zapaséw wody NI 31%
[ 83%
Pogarszajgca sie jakos¢ powszechnie dostepnej I %
zywnosci [ 81%

Nadmiar $mieci produkowanych przez gospodarstwa | 31%
domowe i brak przetwarzania tych odpadow [T 80%

R . I 31%

Wycinanie lasow S 79%
Coraz wieksza ilos¢ odpaddw chemicznych _7680/{%

Globalne ocieplenie, zmiany klimatu ] ;g:://:

5 Wycieki oleju i energii powodujace skazenie srodowiska =727°/;%

<ZE Zagtada niektorych gatunkow roslin i zwierzat =69;/‘é%

5 Dziura ozonowa = %Eéo.(/z

|u_'| Zwiekszanie sie powierzchni oceanéw =%67% m1fala
<§E Nadmierny wzrost liczby ludzi na swiecie =%56% m 2 fala
O

Rysunek 1. Stopien zmartwienia poszczegdlnymi problemami.
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Potowa Polakéw, podobnie jak w roku 2009, uwaza, ze jest co najmnigj
dobrze poinformowana w kwestii zmian klimatu (52% uwaza sie za dobrze
poinformowanych). Poczucie to jest silnigjsze wsréd mezczyzn (57%), osdb
w wieku 25-34 lata (58%), mieszkancow duzych miast (59%) oraz oséb z
wyksztatceniem wyzszym (57%).

Znacznie nizszy odsetek Polakow w 2 fali badania wskazywat na emisje
dwutlenku wegla, jako powdd zmian klimatycznych, niz miato to miejsce w 1
fali badania (79% vs. 91%). Podobna obserwacja dotyczy dziury ozonowej
(71% vs. 81%). Obecnie jednak coraz wiecej oséb kojarzy takie czynniki jak
brak procesow przetwarzania odpaddw, wzrost liczby ludnosci na Swiecie,
przyczyny naturalne oraz wycieki oleju, jako przyczyniajgce sie do
globalnych zmian klimatu, niz miato to miejsce w roku 2009 (rys.2).

Brak procesow Wzrost liczby Przyczyny naturalne Wycieki oleju
przetwarzania odpadow ludnosci

69% 62% 59% 59%

Rysunek 2. Przyczyny zmian klimatu (odsetek wskazari vs. réznica wzgledem 1 fali badania w pp.)
— wybrane czynniki.
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' Nzemal dW krotnle w porownamu do 7 falls

badama,\bg/ ,@s{ odsetek wskazan ha:

s zameczysztzeme wod, zagtade gatunkow

L roslin IZMEI’ZC[ZL oraz katastrofy .
meteorologitzne, jako zjawiska spowaﬁowane
Zmianami klimatu.

Jess

W 2020 roku Polacy prawie dwa razy czesciej wskazywali na katastrofy
meteorologiczne, zagtade gatunkéw roslin i zwierzat oraz zanieczyszczenie
wadd, niz w roku 2009, gdzie zjawiska te jeszcze nie byty tak silnie kojarzone
ze zmianami klimatu, (rys. 3).

Zanieczyszczenia Susze i Zanieczyszczenie  Zagtada gatunkow Katastrofy
powietrza wyczerpywanie sie wod roslin i zwierzat meteorologiczne
zapasow wody

75% 69% 66% 61% 60%

v

Rysunek 3. Skutki zmian klimatu (odsetek wskazan vs. roznica wzgledem 1 fali badania w pp.).

Patrzac na ocene zjawisk mogacych powodowac zmiany klimatu
zauwazamy, ze to kobiety (74%), osoby w wieku 55 lat i starsze (78%) oraz
mieszkancy wielkich miast (74%) bardziej zdecydowanie wskazujg na
czynniki powodujgce te zmiany, niz ogdlnie wszyscy uczestnicy badania
(68%). Ocena powoddw wptywajacych na zmiane klimatu jest znacznie
stabsza wsrdod mezczyzn (61%), osdb do 34 roku zycia (58%) oraz oséb z
wyksztatceniem podstawowym lub gimnazjalnym (47%).
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CLIMATE CHANGE

Podobnie jak w 2009 roku, Polacy nadal uwazajg, ze kraje rozwiniete oraz
duze korporacje przyczyniajg sie do zmian klimatu, aczkolwiek odsetek tak
myslacych zmalat o 6 pp. (78%, 2 fala). Podtrzymywana jest rowniez wiara w
to, ze to kraje rozwiniete oraz korporacje powinny rozwigza¢ problem
zmiany klimatu (83%), aczkolwiek poglad ten nieco ostabt w stosunku do 1
fali badania (-11/ -8 pp.).

Polacy, podobnie jak dekade temu uwazaja, ze to spoteczenstwo
odpowiada za zmiany klimatyczne (72%), ale juz znacznie mniej osdb niz
w roku 2009 jest zdania, ze to witasnie ono powinno robi¢ wiecej, aby
rozwigzac ten problem (77%, -6 pp.). Podobny odsetek badanych uwaza, ze
kazdy z nas powinien robi¢ wiecej dla sSrodowiska, jednak tego typu gtosow
jest rowniez mniej, niz w 1 fali badania (76%, -8 pp.).

Wzrosto natomiast istotnie postrzeganie przyczyn naturalnych, jako
powodu zmian klimatycznych (53%, +18 pp.). Nalezy réwniez zauwazyc
wysoki wzrost wskazan na rzad naszego kraju, jako wspotodpowiedzialnego
za zmiany klimatu (62%, +18 pp.), (rys. 4).

Kraje rozwiniete Duze firmy / Spoteczenstwo
korporacje (inni)

q — @ 0000
HEH Be e
78% 78% 72%

¥ 6 pp. ¥ 5pp. 4 2 pp.
Kazdy z osobna Rzad mojego Przyczyny
(w tym ja) kraju naturalne
®)

EON &P
Il Il o
69% 62% 53%

b.Z. -~ 18 pp‘ S 18 pp.

Rysunek 4. Odpowiedzialni za zmiany klimatyczne (odsetek wskazari vs. réznica wzgledem 1 fali badania w pp.).
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Ponownie, to kobiety $mielej, niz mezczyzni wskazywaty na
odpowiedzialnych za zmiany klimatyczne (73% vs. 64%) oraz kto powinien
rozwigzaC ten problem (78% vs. 69%). Na odpowiedzialnych réwniez
wskazywaty chetniej osoby 55+, niz mtodsze (18-24 lata), (77% vs. 57%). Ta
sama obserwacja dla wieku dotyczy wskazywania jednostek czy organizacji,
ktore powinny rozwigzywac ten problem (83% vs. 62%). Na winnych zmian
klimatycznych szczegdlnie wskazywali mieszkancy duzych miast (74%) oraz
osoby z wyksztatceniem wyzszym (73%), anizeli mieszkancy wsi (67%), czy
tez osoby posiadajgce wyksztatcenie gimnazjalne lub podstawowe (55%),
(rys. 5). Podobna zasada dotyczy wskazywania, kto powinien rozwigzac ten
problem, aczkolwiek w przypadku miejsca zamieszkania nie ma juz tak
istotnych réznic, jak w przypadku wyksztatcenia, gdzie 76% oséb z
wyksztatceniem wyzszym chetnie wskazywato, kto powinien rozwigzywac
problem zmiany klimatu, podczas gdy wsrdod oséb z wyksztatceniem
zasadniczym byto to 68%, a w grupie respondentéw, ktorzy ukonczyli
edukacje na poziomie gimnazjum lub nizszym 59%.

55+

77%

duze miasta

74%

wyzsze

73%

Rysunek 5. Wskazywanie na odpowiedzialnych za zmiane klimatu a cechy spoteczno-demograficzne.
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Zaskakujgco zmienity sie oceny Przemyst chemiczny — 83%
PO|akéW na temat Wp+yWU F|rmy z branZy panwowej 33% 80%

WSkazanyCh sektorow Producenci energi m 9%

gospodarki, jako oddziatujgcych Branza samochodows  EG— 7,
negatywnie na zmiany klimatu -

(Srednio 2-krotnie mniej wskazan

Przemyst wydobywczy S0 65%

negatywnych). Uwazaja oni, ze Line lotnicze - EESI= Sié
wszystkie  sektory majg w  Frzemystkosmetyczy a7
podobnym stopniu negatywny Budownictwo SRR, 42%
wplyw na zjawisko globalnych Branza zywnosciowa [ 6%

zmian klimatycznych, podczas Turystyka ~[— 5%

gdy dekade temu co najmniej Sieci handlowe ~ESGS_—_—_G._35%

trzy czwarte wskazan dotyczyto Rolnictwo ~MEG—_-_-_34%
przemystu chemicznego, Branza odziezowa N 25% W1 fala

paliwowego, producentow Sektor finansowy EEEEL_20% m 2 fala
energii oraz motoryzacji (rys. 6).

Rysunek 6. Sektory majgce negatywny wptyw na zmiany
klimatu.

. Trzykrotnie mniej Polakéw wierzy, zZe
rzad robi wiele, aby rozwigzal kwestie
" zmiany klimatu w poréwnaniu do 1 fali

- . .| badania (23% vs. 64%). Bardziej
- Y Ny

optymistyczni pod tym wzgledem byli

. Jednak mieszkancy wsi (28%) oraz osoby
. .z wyksztatceniem zasadniczym lub
nizszym (33%).

Znacznie wzrosta z kolei swiadomos¢ Polakéw co do ich osobistego wptywu
na problemy zmian klimatycznych oraz wptywu tego zjawiska na zycie
Polakéw i ich rodzin. Srednio pieciokrotnie bardziej wzrosta $wiadomosé
Polakow odnosnie wptywu swojego oraz spoteczenstwa na kwestie zmiany
klimatu (rys. 7). Najbardziej wrazliwe i swiadome problemu sag kobiety (58%)
oraz osoby w wieku 55+ (63%). Najmniejszg $Swiadomoscig i
zainteresowaniem tego typu tematyka wyrdzniajg sie z kolei osoby mtode -
do 34 roku zycia (do 45%) oraz z wyksztatceniem gimnazjalnym lub
podstawowym (33%).

W tym kraju trzeba by Wierze, ze ja moge wnies¢ ~ Wierze, ze zmiana klimatu
catkowicie zmienic sposéb znaczacy wptyw w rozwigzanie moge znacznie WP*Y“@F na
zycia, aby rozwigzac problem problemu zmian klimatu. zycie moje i mojej rodziny.

zmian klimatu.

52% 44% 57%

a 42 pp. A 26 pp. - 48 pp.

Rysunek 7. Zgadzajgcy sie z przedstawionymi stwierdzeniami (odsetek wskazari
vs. réznica wzgledem 1 fali badania w pp.).
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Za najbardziej ekologiczne firmy Polacy uznali Google'a, PKO BP, PZU,
mBank oraz PKO SA, a za najmniej firmy z sektora paliw, tj. Orlen
i Shell. Co ciekawe BP kojarzy sie nieco lepiej z dziataniami na rzecz
ekologii, niz pozostate petrochemie. Srednio za najmniej ekologiczne firmy
Polacy uznali te z sektora linii lotniczych (rys. 8).

Srednia ocena
(skala 1-7)

Technologia Google

PKO BP PKO SA
pzZU Bank Millennium
mBank

Ubezpieczenia

Canal+
Play
Orange

Bakoma  Pepsi
Zott Coca-Cola
Danone

Biedronka Auchan
Carrefour  Tesco
Sephora  McDonald

Sklepy i
restauracje

Toyota  Citroen
Honda  Peugeot
Renault  Mitsubishi

Paliwa i BP Shell
energetyka PGE  Orlen

- : British Airways
Linie lotnicze LOT

Lufthansa

Rysunek 8. Ocena przyjaznosci dla srodowiska wybranych marek.
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W porownaniu do 1 fali badania zdecydowanie odwrdécit sie sposob myslenia
Polakow na temat wspierania firm i marek (poprzez zakupy), angazujacych sie
w problemy S$rodowiska, niz nieangazujacych sie w tego typu kwestie.
Obecnie 55% Polakow deklaruje wole zakupu marek, dla ktérych problemy
srodowiska naturalnego nie sg obojetne, podczas gdy w 2009 roku deklaracji
takich udzielito tylko 4%. Bardziej entuzjastyczne w tej kwestii sg Polki (61%)
oraz osoby w wieku 55 lat i starsze (64%), a takze osoby z wyksztatceniem
licencjackim  (60%). Znacznie rzadziej wole kupowania od firm
zaangazowanych ekologicznie wyrazali mezczyzni (47%), osoby do 34 roku
zycia (45%), mieszkancy wsi (50%) oraz respondenci, ktorzy ukonczyli swoja
edukacje na poziomie gimnazjalnym lub nizszym (41%).

55% Polakéw deklaruje wole zakupu marek, dla

ktorych problemy srodowiska naturalnego nie sg
obojetne. \

Y P N N
; s :
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/ \
/
- - 5 4%
& v N
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Polacy nieco mniej optymistycznie, niz dekade temu, podchodza do oceny
dziatan firm majacych na celu wspomaganie ochrony srodowiska, aczkolwiek
odsetek pozytywnych odpowiedzi jest nadal wysoki (srednio 75% wobec 83%
w 2009r.).

W dalszym ciggu najwiekszym uznaniem ciesza sie takie dziatania firm i
marek jak: ograniczenie emisji zanieczyszczen w trakcie produkcji (79%),
projektowanie bardziej ekologicznych opakowan (79%), projektowanie
produktow bez niepotrzebnych opakowan (np. dodatkowe kartony, folie etc.)
(79%). Z kolei najmniej zwolennikow majg dziatania typu: sponsorowanie
rezerwatow (69%), informowanie klientéw i pracownikéw o dziataniach
wspierajgcych srodowisko, tak aby mogli je wesprzec (70%) oraz darowizny na
cele ochrony $rodowiska (66%).
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Potowa Polakow przyznata, ze kupowataby marki ekologiczne, gdyby te miaty
takg samg cene i byty tak samo dobre, jak kupowane przez nich obecnie
(52%). Odsetek pozytywnych odpowiedzi jednak istotnie zmalat
w stosunku do deklaracji z roku 2009, gdzie trzy czwarte ankietowanych
wyrazato tego typu deklaracje. Z kolei wiecej osob, niz dekade temu,
odpowiedziato, ze bytoby sktonnych zaptaci¢ wiecej za marki ekologiczne
(31% vs. 22%). Jednoczesnie odsetek osdb wyrazajgcych brak zainteresowania
tego typu produktami wzrést z 1% do 8%.

] 5 ¢ kupowanla tego typu

ale w cenie produktéw zwyktych sg
'm’s%) osoby w wieku 18-24 lata (45%)
zka /

O akgach  spotecznych  lub
ekologicznych marek Polacy
chcieliby by¢ informowani poprzez
etykiety na produktach (68%) oraz
informacije w sklepach  (63%),
aczkolwiek atrakcyjnos¢ tego typu
przekazéw znacznie spadta
w poréwnaniu do roku 2009
(odpowiednio -15 pp. i -9 pp.).
Wzrosta natomiast  atrakcyjnosc
przekazywania tego typu informagji
poprzez blogi lub  filmiki
zamieszczane w sieci, w stosunku
do 1 fali badania (52% vs. 38%).
Odsetek  0séb  podchodzacych
entuzjastycznie do  sposobow
informowania 0 akcjach
spotecznych  lub  ekologicznych
przez firmy i marki wynosi 51%. Dla
kobiet tego typu przekazy sa
znacznie bardziej atrakcyjne, niz dla
mezczyzn (56% vs. 46%). Mnigjszy
entuzjazm wykazujg takze osoby
do 24 roku zycia (42%).
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AKTYWNOSCI

Najbardziej powszechnymi aktywnosciami Polakow na rzecz srodowiska, s3
uzywanie energooszczednych zaréwek oraz segregowanie smieci (68%). Ta
druga aktywnos¢ wzrosta o 11 pp. w stosunku do 1 fali badania. Zmniejszyt
sie znacznie odsetek osob deklarujgcych oszczedzanie energii w domu i w
pracy oraz zapobiegajacych utracie ciepta z domu (-15 pp.). Réwniez
rzadziej Polacy korzystajg z publicznego transportu (-11 pp.) oraz rzadziej
rezygnujg z plastikowych toreb w sklepie (-10 pp.). CzeSciej natomiast
badani rozmawiaja o kwestiach zwigzanych z ekologia z rodzing
i znajomymi (+10 pp.) oraz nie kupuja produktow szkodliwych dla
srodowiska (+12 pp.), (rys. 9).

réznica w pp. wzgledem
1 fali badania

Uzywam energooszczednych zaréwek 7% 68%

Segreguje odpady (wyrzucam osobno szkto, papier, metal, plastik) 4 11
Biore jak najmniej plastikowych toreb w sklepie [ 62%

Oszczedzam energie w domu i pracy 57 62%
Zapobiegam utracie ciepta z domu, poprzez wiasciwa izolacje 7% 60%

Ograniczam liczbe $mieci w domu i w pracy [l 56%

Wytgczam sprzety elektroniczne zamiast zostawiac je w stanie ,uspienia” U 51%
Rozmawiam z rodzing i znajomymi o kwestiach zwigzanych z ekologia ek %74

Kupuje produkty przyjazne dla srodowiska
Czesciej korzystam z publicznego transportu, zamiast uzywania samochodu iy =77

Jezdze rowerem
Hoduje wiasne warzywa, owoce etc.
Nie kupuje produktow i ustug, ktére sa szkodliwe dla srodowiska
Jezdze na wakacje blizej domu (zuzywam mniej benzyny)
Staram sie ograniczac stuzbowe podrdze samolotem

Odprowadzam dzieci do szkoty (zamiast odwozi¢ je samochodem)

Uzywam oszczedzajgcego energie pojazdu

Wspieram finansowo organizacje, ktére zajmuja sie ochrong srodowiska
Mam samochéd o napedzie hybrydowym %

B nie bede tak postepowat{/a}, ¥ juz od jakiego$ czasu tak postepuje i zamierzam dalej tak robi¢

Rysunek 9. Ocena przyjaznosci dla srodowiska wybranych marek.
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Osoby proaktywne ekologiczne, a wiec zachowujgce sie w wiekszosci w
sposéb pozadany, stanowig 40% polskiego spoteczenstwa. Aktywnosci na
rzecz ochrony srodowiska czesciej podejmujag kobiety (45%), osoby po 55
roku zycia (47%) oraz mieszkancy wielkich miast (46%). Polakow, ktorzy
otwarcie deklarujg, ze nie bedg stosowac sie w duzej mierze do
proekologicznych zachowan jest 14%. Najwiekszy odsetek tego typu osob
odnotowano wsréd 34-latkéw i mtodszych (19%) oraz w gronie 0sob
z wyksztatceniem podstawowym lub gimnazjalnym (23%).

\Wiprzeciggu dekady Spdato wsrod
Polakow.przekonanie o,dobrym
wWptywie na zdrowie.produktow
ekologicznych; a uwypuklit sie trend

chect ptacenld wiecej za'teqgo. typu
produkty z uwagi-na

Produkty i ustugi ekologiczne Polacy wybierajg najczesciej z uwagi na korzysci
zdrowotne, aczkolwiek ten trend nieco ostabt w stosunku do 1 fali badania (-
18 pp.), a znacznie wzrosty motywacje majace u podtoza aspekt spoteczny (tj.
moda na bycie ekologicznym (+13 pp.), badzZ tez wypada tak robi¢ w swoim
otoczeniu (+11 pp.)). Wzrést tez odsetek Polakow, deklarujgcych poczucie
bycia lepsza osobg, kiedy ptacag wiecej za produkty ekologiczne (+8 pp.), (rys.
10).

- ‘e » . I, 3 1%
To jest produkt, ktéry daje korzysci dla zdrowia B 63% 8%

: L L . I 69%
Pomagaja troszczyc sie o zdrowie i jakos¢ zycia przysztych pokolen ] 60%69/

To jest produkt, ktory rzeczywiscie zrobi réznice ( jest lepszy dla [ ERERERERNEEEENNN 6%
érodowiska) I 58%

. A s . I 63%
Pomagaja oszczedzac pienigdze w dtugiej perspektywie ] 5863’2/

L . . I 45%
To sprawia, ze jestem madrzejszym klientem W 50%

. , I 43%
Pomaga mi to by¢ lepsza osoba _43/51%

Tak wypada robi¢ w moim otoczeniu (wéréd rodziny, przyjaciét | I NN 25%
znajomych) P 0% m 1 fala

, ) I 219
Bo jest moda, zeby byc¢ ekologicznym d 34% m 2 fala

CLIMATE CHANGE

Rysunek 10. Ocena motywacji i korzysci kupowania produktéw ekologicznych.
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Sredni odsetek oséb sktonnych ptaci¢ wiecej za produkty i ustugi ekologiczne
to 52%. Motywacje do kupowania produktéw ekologicznych sg relatywnie
silniejsze  wsrdod  os6b  majacych  miedzy 35 a 44 lata (57%),
w grupie wiekowej 55+ (56%) oraz wsrdd kobiet (57%). Najmniejsze
zainteresowanie wykazuja osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym lub nizszym
(28%), zawodowym (46%), osoby przed 34 rokiem zycia (43%) oraz
mezczyzni (46%).

Ogolnie Polacy rzadziej niz w 2009 roku deklarujg che¢ angazowania sie w
ochrone $rodowiska pod wptywem okreslonych bodzcow, wyjatkiem jest
opodatkowanie dziatan szkodliwych, gdzie obecnie 49% ankietowanych
przyznato, ze pod wptywem tego czynnika bardziej angazowatoby sie
w ochrone srodowiska. W roku 2009 odsetek ten wyniost 43%. W ochrone
srodowiska angazowatoby sie bardziej 68% o0sob, jesli miatoby wiekszy
wyboér produktéw ekologicznych (-20 pp.).

W przypadku posiadania wiekszej ilosci informacji, dotyczacych tego jak zy¢
bardziej ekologicznie, dziatania na rzecz ochrony srodowiska podjetoby 61%
badanych (-14 pp.). Tyle samo osdb podejmowatoby czesciej dziatania
proekologiczne, gdyby otrzymywato drobne zachety /nagrody od firm lub
organizacji (-9 pp.). Zdrowie i ochrona srodowiska to powody, dla ktorych
warto zy¢ w sposéb przyjazny dla srodowiska wedtug co pigtego Polaka.

Nieco wiecej niz co czwarty
Polak nie potrafit wymienic
zadnego powodu lub nie
widziat powodow, dla ktorych
warto zy¢ w sposob przyjazny
dla srodowiska.
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