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PARASOL DLA WSPÓLNYCH DZIAŁAŃ

Kampania mobilizująca 
biznes w Polsce do podjęcia 
wspólnych działań na rzecz 

realizacji Celów 
Zrównoważonego Rozwoju 



KAMPANIA 17 CELÓW

Tworzymy unikalne 
partnerstwo

aby dokonywać 
realnej zmiany w otoczeniu
szukając odpowiedzialnych 

innowacji
w oparciu o wiarygodne 

dane i ewaluację wyników!



GŁÓWNE WNIOSKI
BADANIE KONSUMENCKIE 



BADANIE KONSUMENCKIE
ZAŁOŻENIA

INICJATOR CSR Consulting i Kampania 17 Celów

PARTNER BADANIA Bank BNP Paribas

FIRMA BADAWCZA Research Collective

PRÓBA N=1000

Próba ogólnopolska, kwotowo-losowa, reprezentatywna 

dla osób w wieku 15-75

CZAS REALIZACJI 6 -7 marca 2021 

METODA BADANIA CAWI



ZNAJOMOŚĆ POJĘCIA
CELE ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU



ZNAJOMOŚĆ POJĘCIA
CELE ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU

nie słyszał o żadnym 
z tych pojęć

zna lub słyszał o 
którymś z pojęć

88%

12%

Agenda 2030

Cele Zrównoważonego 
Rozwoju

Zrównoważony Rozwój14%

19%

51%



PROBLEMY
Problemy do rozwiązania czyniące świat lepszym miejscem do życia 

Rasizm\Nacjonalizm\ Brak tolerancji

Bieda \ różnice ekonomiczne\ Nierówności społeczne

COVID \ pandemia \ walka z pandemią

Ochrona środowiska \ ekologia

Ocieplenie klimatu \ zmiany klimatyczne 28%

28%

13%

9%

9%



PILNE DZIAŁANIA I NASZ WPŁYW



OCENA AKTYWNOŚCI I 
OCZEKIWANIA WOBEC BIZNESU



AKTYWNOŚĆ
Podejmowane działania w ostatnich 12-tu miesiącach
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angażowanie się w życie społeczności lokalnych, głosowanie w budżecie…

angażowanie się w walkę o prawa kobiet

wybór oferty firmy, która angażuje się w działania na cele społeczne

dokształcanie się, udział w kursach/studiach/lektura specjalistycznych…

wpłata pieniędzy na konto wybranej fundacji lub wysłanie sms-a na cele…

zakup produktu, z którego dochód ze sprzedaży był przeznaczony na cele…

zakup produktu ekologicznego

zakup produktu lokalnego

zadbanie o zdrowie i samopoczucie np. zmniejszając ilość mięsa w diecie,…

wybór roweru lub spaceru zamiast samochodu, żeby dotrzeć do pracy

wybór produktu w opakowaniu przyjaznym środowisku

świadome powstrzymywanie się od zakupu zbędnych rzeczy

zamiast wyrzucić jedzenie, zamraża je lub dzieli się nim z innymi

oszczędzanie wody lub energii

segregowanie śmieci

wiele razy kilka razy raz nigdy



OCENA AKTYWNOŚCI
KATEGORIE PODMIOTÓW



OCZEKIWANIA WOBEC BIZNESU



OCENA



ZACHĘTA



Podsumowując…

Aktywność biznesu dotycząca działań na 
rzeczy Agendy 2030 jest nisko oceniana, przy 
czym połowa badanych nie ma wiedzy na 
ten temat

Główne czynniki zachęcające do działania: 
wiedza jakie działania podejmować (36%), 
zachęty finansowe (28%) oraz przykład innych 
(16%) 

Polacy uważają zmiany klimatyczne za największe 
wyzwanie współczesnego świata, a Cel 3 – Zdrowie i 
jakość życia za najpilniejszy. Tylko 4-8 % 
konsumentów deklaruje dobrą znajomość i 
rozumienie pojęć, ale konsumenci chcą być 
zaangażowani.



DZIAŁAJMY!

ZOSTAŁO NAM..
3540 DNI

JUŻ NAJWYŻSZY 
CZAS NA DZIAŁANIE!


