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KAMPANIA 17 CELOW
INICJATYWA

Kampania mobilizujgca
biznes w Polsce do podjecia
wspolnych dziatan na rzecz

realizacji Celow
Zrownowazonego Rozwoju
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Tworzymy unikalne
partnerstwo
aby dokonywac
realnej zmiany w otoczeniu
szukajgc odpowiedzialnych
innowacji
W oparciu o wiarygodne
dane i ewaluacje wynikow!
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GLOWNE WNIOSKI

BADANIE KONSUMENCKIE
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ZAtOZENIA

INICJATOR CSR Consulting i Kampania 17 Celow

GOV O LN N Bank BNP Paribas

FIV AL L o2 N Research Collective

PROBA N=1000

Préba ogolnopolska, kwotowo-losowa, reprezentatywna
dla os6b w wieku 15-75

CZAS REALIZACH 6 -7 marca 2021
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CELE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

wiem duzo,
interesuje sie tym

w 0goble nic
0 tym nie wiem W

styszatem pojecie,
ale nie wiem
CO 0znacza

wiem co oznacza
pojecie, ale nic
poza tym
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CELE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

) ) (V.78 Zréwnowazony Rozwdj
nie styszat o zadnym

z tych pojec

Cele Zrownowazonego
Rozwoju

19%

zna lub styszat o
ktoryms z pojec

51% W-V-GCLLERHED]
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Problemy do rozwigzania czynigce swiat lepszym miejscem do zycia

Ocieplenie klimatu \ zmiany klimatyczne

Ochrona srodowiska \ ekologia

COVID \ pandemia \ walka z pandemig

Bieda \ roznice ekonomiczne\ Nierdwnosci spoteczne

Rasizm\Nacjonalizm\ Brak tolerancji
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Cele Zrownowazonego Rozwoju, na ktore

—> mamy OSOBISTY wpiyw

Cele Zrownowazonego Rozwoju wymagajgce
) najbardziej pilnego dziatania

3 Ul

42% 53%
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OCENA AKTYWNOSCI |
OCZEKIWANIA WOBEC BIZNESU
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Podejmowane dziatania w ostatnich 12-tu miesigcach

B wielerazy Mkilkarazy ®raz M nigdy

segregowanie smieci

oszczedzanie wody lub energii

zamiast wyrzucic jedzenie, zamraza je lub dzieli sie nim z innymi
Swiadome powstrzymywanie sie od zakupu zbednych rzeczy

wybor produktu w opakowaniu przyjaznym srodowisku

wybor roweru lub spaceru zamiast samochodu, zeby dotrze¢ do pracy
zadbanie o zdrowie i samopoczucie np. zmniejszajac ilosé miesa w diecie,...
zakup produktu lokalnego

zakup produktu ekologicznego

zakup produktu, z ktérego dochdd ze sprzedazy byt przeznaczony na cele...
wptata pieniedzy na konto wybranej fundacji lub wystanie sms-a na cele...
doksztatcanie sie, udziat w kursach/studiach/lektura specjalistycznych...
wybor oferty firmy, ktéra angazuje sie w dziatania na cele spoteczne
angazowanie sie w walke o prawa kobiet

angazowanie sie w zycie spotecznosci lokalnych, gtosowanie w budzecie...
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KATEGORIE PODMIOTOW

N Ocena aktywnosci
pOdm'IOtOW odpowiedzialnych
2a podejmowanie dziatan na rzecz realizacji
Celéw Zréwnowazonego Rozwoju

Organizacje badawcze /
akademickie / naukowe 48% 46% 6%

Organizacje

il 40% 49% 11%
Orsniags e T a5
Wiadze miejskie | BT 48% 23%
ool 2o s 25%
Firmy, korporacje

Rzady krajowe [PILTRL.LL 40%
S S S

Bardzo dobrze i dobrze Trudno powiedzie¢  Zle i bardzo ile
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TNE DZIALANIA

Podejmowanie KONKRETNYCH DZIAtAN
zwigzanych z celami

TWORZENIE PRODUKTOW | UStUG
29%

Prowadzenie dziatan zachecajacych pracownikéw
i spoteczenstwo do podejmowania dziatania na rzecz takich celow

Prowadzenie dziatan edukacyjnych,
popularyzacja wiedzy w tym zakresie

Whptacanie darowizn \
finansowanie dziatan wspierajacych takie cele

19%

Angazowanie sie firm w projekty non-profit \
spoteczne wspierajgce takie dziatania

19%

Uwzglednianie tych celéw w strategii i dziataniu firmy
np. w odniesieniu do swoich pracownikow

18%

Brak oczekiwan

& | BNP PARIBAS
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>
Ocena zaangazowania “{“\
wtasnego prCICOdCchy, firmy, instytucji

na rzecz celéow zréwnowazonego rozwoju

zle
i bardzo zle

dobrze
i bardzo dobrze

trudno
powiedzieé



ELOW
BITNE DZIALANIA

ZACHETA

Czynniki zachecajqce

do dziatania

Konkretna WIEDZA jakie dziatania moge podjac
36%

Dodatkowe ZACHETY FINANSOWE
(np. refundacje instalacji paneli stonecznych)

28%

Dziatania, przyktad innych

Dostepnosc informacji ze strony firm
(np. na opakowaniach produktow, w reklamach)

Inne

l1%

Nic by mnie nie zachecito

g
*
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Polacy uwazajg zmiany klimatyczne za najwieksze
wyzwanie wspofczesnego $wiata, a Cel 3 — Zdrowie |
jakos¢ zycia za najpilniejszy. Tylko 4-8 %
konsumentéw deklaruje dobrg znajomosc i
rozumienie pojec, ale konsumenci chcg by¢
Zaangazowani.

Aktywnosc¢ biznesu dotyczaca dziatan na
rzeczy Agendy 2030 jest nisko oceniana, przy
czym potowa badanych nie ma wiedzy na
ten temat

Gtowne czynniki zachecajace do dziatania:
wiedza jakie dziatania podejmowac (36%),
zachety finansowe (28%) oraz przyktad innych
(16%)




KAMPANIA 17 CELOW oy
*. 2021: AMBITNE DZIALANIA DZ I AtAJ MY ' | BNP PARIBAS
[ ]

ZOSTALO NAM..
3540 DNI

JUZ NAJWYZSZY
CZAS NA DZIAtANIE!




