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Znajomość Celów 
Zrównoważonego Rozwoju 
przez polskich konsumentów
WYNIKI BADANIA



BRIEFING DLA MEDIÓW

Dariusz Maciołek
Dyrektor Zarządzający Pionu Marketingu, 

Komunikacji, Zaangażowania Społecznego 

w Banku BNP Paribas

Małgorzata Greszta 
Partner Zarządzająca CSR Consulting,  

inicjatorka Kampanii 17 Celów



PARASOL DLA WSPÓLNYCH DZIAŁAŃ

Kampania mobilizująca 
biznes w Polsce do podjęcia 
wspólnych działań na rzecz 

realizacji Celów 
Zrównoważonego Rozwoju 



KAMPANIA 17 CELÓW

Tworzymy unikalne 
partnerstwo

aby dokonywać 
realnej zmiany w otoczeniu
szukając odpowiedzialnych 

innowacji
w oparciu o wiarygodne 

dane i ewaluację wyników!



GŁÓWNE WNIOSKI
BADANIE KONSUMENCKIE 



BADANIE KONSUMENCKIE
ZAŁOŻENIA

INICJATOR CSR Consulting i Kampania 17 Celów

PARTNER BADANIA Bank BNP Paribas

FIRMA BADAWCZA Research Collective

PRÓBA N=1000

Próba ogólnopolska, kwotowo-losowa, reprezentatywna 

dla osób w wieku 15-75

CZAS REALIZACJI 6 -7 marca 2021 

METODA BADANIA CAWI



ZNAJOMOŚĆ POJĘCIA
CELE ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU



PILNE DZIAŁANIA I NASZ WPŁYW



OCENA AKTYWNOŚCI
KATEGORIE PODMIOTÓW



OCZEKIWANIA WOBEC BIZNESU



Podsumowując…

Aktywność biznesu dotycząca działań na 
rzeczy Agendy 2030 jest nisko oceniana, przy 
czym połowa badanych nie ma wiedzy na 
ten temat

Główne czynniki zachęcające do działania: 
wiedza jakie działania podejmować (36%), 
zachęty finansowe (28%) oraz przykład innych 
(16%) 

Polacy uważają zmiany klimatyczne za największe 
wyzwanie współczesnego świata, a Cel 3 – Zdrowie i 
jakość życia za najpilniejszy. Tylko 4-8 % 
konsumentów deklaruje dobrą znajomość i 
rozumienie pojęć, ale konsumenci chcą być 
zaangażowani.



ODPOWIEDŹ BIZNESU



RAZEM ZMIENIAMY



Q&A


