Znajomosé Agendy 2030
i Celow Zrownowazonego Rozwoju

wsrod Polakow

Znajomos¢ pojecia

Cele Zréwnowazonego Rozwoju

wiem duzo,
interesuje sie tym

v
59

w ogble nic
0 tym nie wiem

styszatem pojecie,
ale nie wiem
co oznacza

wiem co oznacza
pojecie, ale nic
poza tym

Cele Zréwnowazonego Rozwoju wymagajgce
& najbardziej pilnego dziatania
3 T

/v 42%

;‘,'- 41%
i

13 e
P 35%

""E 34%

1 o
0STHEN

i 30

@ Cele Zréwnowazonego Rozwoju, na ktore

= mamy OSOBISTY wplyw
— 53%

I% 46%
.- —

s 0
(%) 39%

E 30%

DOBREZDROWIE )
fiiieey  CEL, na ktory mamy

osobisty wptyw
_/\,\/\. i jednocze$nie wymaga
najpilniejszych dziatan

Metryczka:

Badanie zrealizowane przez Research Collective w dniach 6 -7 marca 2021
na ogoélnopolskiej prébie kwotowo-losowej, reprezentatywnej dla oséb
w wieku 15-75 lat, N=1000, CAWI
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” Polacy uwazajg zmiany klimatyczne za najwieksze wyzwanie

wspétczesnego Swiata, a od biznesu oczekujg wiekszego
zaangazowania w realizacje Celéw Zrownowazonego Roz-
woju - to bardzo jasne przestanie do dziatar na polskim
rynku - moéwi Matgorzata Greszta, Partner Zarzadzajgca
CSR Consulting i inicjatorka Kampanii 17 Celéw

Inicjator

badania | CS' KAMPANIA 3% 17. CELOW
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Ocena zaangazowania i\%\
wtasnego pracodawcy, firmy, instytucji

na rzecz celéw zrownowazonego rozwoju
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” Czes$¢ dziatan na rzecz zréwnowazonego rozwoju juz na state

wpisata sie w nasze zycie i to jest bardzo dobre. Konsumenci
sg Swiadomi, ze nawet drobne inicjatywy i decyzje majg sens.
Jednak musi ich by¢ wiecej i powinny przybrac na sile - moéwi
Maria Krawczynska, dyrektor Biura CSR i Zrébwnowazonego
Rozwoju, Cztonek Zarzadu Fundacji BNP Paribas

Partner " BNP PARIBAS
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