
Droga Biedronki do 100% 

zrównoważonego oleju palmowego

Warszawa, 17.06.2021



Dalszy rozwój 
i praca nad 

realizacją celów 
zrównoważonego 
rozwoju Biedronki
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Gdzie jesteśmy?
Członkostwo w RSPO 

i rozpoczęcie prac w kwestii 
certyfikacji oleju palmowego

Przystąpienie do PKZOP 
jako jeden z 

członków-założycieli

Lipiec
2017

Styczeń 
2019

Czerwiec 
2019

Olej palmowy (jeśli jest obecny) 
we wszystkich produktach spożywczych 

marki własnej ma certyfikat RSPO
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• Walka z wylesianiem 
(w zakresie m.in. oleju 
palmowego) priorytetem 
w strategii CSR w filarze 
zrównoważony łańcuch dostaw

Strategia 
CSR 

Biedronki

• Czynny udział w pracach 
Koalicji, m.in. w grupach 
roboczych

• Zachęcanie dostawców do 
udziału w szkoleniach PKZOP

Działania 
w ramach 

PKZOP



Jak działamy?
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Produkt z certyfikowanym 
olejem palmowym

Weryfikacja spełnienia 
warunków

Efektywna współpraca 
z naszymi dostawcami



Jak działamy?

5

Wymóg dot. certyfikowanego oleju 
palmowego w zapytaniu ofertowym

Weryfikacja certyfikatu przez Dział 
Rozwoju Jakości i Kontroli Marki Własnej

Zapis dotyczący tego kryterium 
w załączniku do umowy handlowej

Gotowy produkt na półce
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Produkt na półce
Produkty z oznaczeniem dot. certyfikowanego oleju palmowego w składzie
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Produkt na półce

Wiele kategorii, jeden cel – indywidualne podejście do każdego produktu

Ciągła praca nad rozwojem jakości i wdrażanie nowych produktów bardziej 
przyjaznych dla środowiska

Podnoszenie świadomości konsumentów oraz informowanie interesariuszy 
o postępach dotyczących kwestii oleju palmowego
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Adam Lalewicz 
Mł. Menedżer ds. Rozwoju Jakości 

i Kontroli Marki Własnej 
M: +48 668 333 786 

adam.lalewicz@jeronimo-
martins.com

Dziękuję za uwagę

mailto:adam.lalewicz@jeronimo-martins.com

