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AGENDA 2030 -
jak biznes moze sie wigczyc?

26 kwietnia 2022 r.



Jak dzis
oceniany jest biznes?




Realizacja Celow
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The 2021 Sustainability Leaders



I Realizacja Celow

PERSPEKTYWA POLSKIEGO RYNKU
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Znajomosc Agendy 2030 i Celdw Zréwnowazonego Rozwoju wsrdd Polakow, Kampania 17 Celdw, BNP Paribas 2021



Ra po rtowa n ie Reporting matters

FIRMY CHETNIE ODNOSZA SIE DO CELOW W RAPORTACH

90%

badanych firm odnosi sie jako priorytetowe odnosi sie do zadan i pokazuje powigzania swoje cele i wskazniki
do Celéow w swoich wskazuje 5 — 8 Celow wskaznikéw, pozostate pomiedzy wynikami pokazuje w odniesieniu
raportach firmy tylko ogdlnie do analizy istotnosci a Celami do Celow i zadan
Celow
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I ytatwe” zadania, mato strategiczne dziatania

@consulting

Duzo dyskusji i obietnic, ale dziatania malo
strategiczne i w zdecydowanie za matej skali

Mniej komunikacji i raportowania, a wiece]j
projektow wprowadzajgcych realng zmiane
Zamiast skupienia na ,tatwych” celach i procesach
wewnetrznych — dziatania w fancuchu wartosci i
nowe modele biznesowe

Wiecej partnerskiej wspotpracy i szukania
znaczacych rozwigzan z interesariuszami na rynku



I Brak wiarygodnych planow do stawianych celéw

TR LR AR AR

Corporate
Climate
Responsibility
Monitor

2022

ASSESSING THE T NSPARENCY AND INTEGRITY

OF COMPANIES’ IN REDUCTION AND NET-ZERO TARGETS
February 2022
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O firm

1 firma
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LOW

INTEGRITY

10 firm

VERY LOW
INTEGRITY

11 firm

WHATTHEY  WHAT THEY

APPEARTO REALLY
PLEDGE COMMITTO
by net-zero

target year

~2.7 GtCO e in 2019
Combined GHG
emission footprint of
25 companies with
net-zero targets,
including scope 1,2
and 3 emissions
(target years range
from 2025 to 2050)

WHAT 15
LEFTOUT

WHAT I5
UNCLEAR

~0.5 GtCO,e : Committed emission reductions

~0.1 GtCO e : Offsetting plans

~1,35GtCO,e :

Emissions that the companies could control
through their value chains, but exclude from
their net-zero target.

~0.7 GtCO2e :
Emissions under ambiguous net-zero targets
with no specific emission reduction commitment
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SDG WASHING?



Co oznacza SDG WASHING?

£ b
Firma pokazuje pozytywny
wptyw na wybrane Cele /Firma SEaule swoje \

ignorujac ten negatywny na zaangazowanie w Agende

. 2030, ale nie posiada
. v wiarygodnych danych
potwierdzajacych jej
osiggniecia

\_
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Jak angazowac sie
W wiarygodny sposob?




(Sconsutting
KLUCZOWE ELEMENTY

9900

WYBOR CELOW | AMBITNE CELE REALNA ZMIANA WIARYGODNE MIEDZYSEKTOROWE

2 W MODELU
DO OSIAGNIECIA RAPORTOWANIE PARTNERSTWA
hal i DZIAtANIA




I Wybierz Cele odpowiednie dla branzy

@consulting

Kampania 17 Celéw, CSR Consulting, 2017 1)



Odwotaj sie do konkretnych zadan

» TARGET 91 [TARGET -] [TARGET __ 9-3] [TARGET __ 9-4] [TARGET 95| [TARGET __ O'A] [TARGET __ 9'B] [TARGET __ 9°C
mNowAcY N0, [ [ ] [ | [in | | | K |

NRISTRIATIRA @Lf IR
—+{ Y5

FACILITATE
SUPPORTDOMESTIC
DEVELOP SUSTAINABLE, UPGRADE ALL ENHANCERESEARCH | | INERASTRUCTURE TECHNOLOGY UNIVERSAL ACCESS TO
RESILIENT AND PROMOTE INCLUSIVE INCREASE ACCESSTO INDUSTRIES AND AND UPGRADE DEVELOPMENT FOR DEVELOPMENT AND INFORMATION AND
INCLUSIVE AND SUSTAINABLE FINANCIAL SERVICES INFRASTRUCTURES INDUSTRIAL DEVELOPING INDUSTRIAL COMMUNICATIONS
INFRASTRUCTURES INDUSTRIALIZATION AND MARKETS FORSUSTAINABILITY | |TECHNOLOGIES COUNTRIES DIVERSIFICATION TECHNOLOGY

[TARGET 13-1] [TARGET 13-2] [TARGET 13-3] [TARGET 13°A] [TARGET _ 13B]

13 DZIALANIA
W DZIEDZINIE
KLIMATU

STRENGTHEN PROMOTE
RESILIENCE AND INTEGRATE CLIMATE IMPLEMENT THE UN MECHANISMS TO
ADAPTIVE CAPACITY CHANGE MEASURES BUILD KNOWLEDGE FRAMEWORK RAISE CAPACITY FOR
TO CLIMATE RELATED INTO POLICIES AND AND CAPACITYTO MEET | [ CONVENTION ON CLIMATE PLANNING
DISASTERS PLANNING CLIMATE CHANGE CLIMATE CHANGE AND MANAGEMENT
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©STg

Stawiaj ambitne i wiarygodne cele dla dziatan

@

Relatywne cele w swietle
tego, co obecnie wydaje
sie mozliwe

PRZYKLAD
Procentowa redukcja GHG na
jednostke przychodu

Cele bezwzgledne oparte
na nauce i wymaganiach
firmy pod katem realizacji
Agendy 2030

PRZYKtAD
Procentowa absolutna redukcja
GHG zgodna z ambicjg 1,5° C

Zorientowane na rezultaty

PRZYKtAD
Procent odpadow jako produkt
uboczny produkcji

Zorientowane na
pozytywny wptyw
wywierany na biznes,
spoteczenstwo

i Srodowisko

PRZYKtAD
Eliminacja odpaddw w catym
tafncuchu wartosci

Nacisk na wptyw przez
filantropie i bezposrednie
dziafania

PRZYKtAD
% przychodu przekazanego
organizacjom charytatywnym

Wiekszy wptyw
podstawowych produktow
i ustug oraz catego
tancucha wartosci

PRZYKtAD

% przychodu generowanego ze
zréwnowazonych produktow i
ustug

Niezalezne KPI

PRZYKLAD

Cele w obszarze
zréwnowazonego rozwoju sg
niezalezne od celéw
biznesowych

Powigzany system
wskaznikow (KPI)

PRZYKtLAD

Cele w obszarze
zréwnowazonego rozwoju sg
osadzone w biznesie i
monitorowane na poziomie firmy

14



I Opieraj swe dziatania na danych!

Sustainable development
in the European Union

. t DGs " 2021 edition
. GuUS ‘ t‘:! SDG 0SDG  Dane dla Polski + Priorytety dla Polski  Wskazniki dla biznesu

Wybierz cel, aby przejs¢ do wskaznikow

8 WZROST
(GOSPODARCZY
1GODNA PRACA-

POKOJ, PARTNERSTWA:
SPRAWIEDLIWOSC NARZECZ CELOW
ISILNE INSTYTUCJE

Y| ®

&~

£'%| eurostat

o
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= OCENA PRODUKTU
.EJ\] _
=]
w
]
=
=
g Zlecenie oceny mozliwosci Wdrazanie kryteriow
= recyklingu produkdtdw [/ ustug projektowania produktu, ktdre
E do testu przydatnosci pod wymagaja uzycia materiatow
& koniec Zycia do sortowania, pochodzacych z recyklingu i
% przetwarzania | odzyskiwania surowcow odnawialnych,
= trwatosci | mozliwosci
E recyklingu produktu
=8
I
oy Wzrost produktow, ktdre miaty materiaty w 100% zrownowazone
at lub o obiegu zamknigtym
I
]
L]
]
]
: Podstawowe: materiaty uZywane do produkdi | pakowania produktow oraz
usfugi z cdnawialnymi i nisodnawialnymi materiatami (tony); Ogofem
§ odnawialne materiaty wedfug produktu
<
= Aspiracje: ocena zdolnosci do recyklingu produktu; Produkty z
i rozwigzaniem na koniec cyklu 2ycia (i wskaznik sukcesu); Nieodnawialne
: materiaby; Srednia Zywotnosc produktu
:
|I.IJ
us .
ug +ANCUCH DOSTAW PROJEKTOWAMIE PRODUKTU
2=
aid
=4 ]

POZYSKIWANIE

anie na du

Wdrazanie wymagan
dotyczgce pozyskiwania
surowcdw, aby poszerzyc
baze dostawcow
spetniajgcych nowe kryteria
SUrOWCoWe

3 skale materiatow

z odnawialmych

Zwiekszenie zbiorki odpadow
w catym tancuchu wartosci
we wspotpracy z partnerami
(np. producenci, sprzedawcy
detaliczni), przetwarzanie
materiatéw do recyklingu na
produkty

Wizrost zrownowazonych materialow wediug wydatkow i ilosci

Podstawowe: odsetek odzyskanych produktdw 1ich opakowan dia kazdej
kategorii produktow; Procent materiafow wejsdowych pochodzgoych z

recyklingu wykorzystywanych do wytwarzania podstawowych produkoow i
ustug firmy

Aspiracje: Baza dostawcow surowcow wtdrnych i odnawialnych

PRODUKCIA

16



Zbuduj wiarygodny proces raportowania

przyporzadkowujacy
zadania i wskazniki globalne
do wskaznikow najczescie;
raportowanych przez biznes,

m.in. GRI oraz . jak
raportowac poszczegolne
wskazniki
AT Y
@

\
e w
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I Korzystaj z dostepnych narzedzi

SDG 2

ACTE:N
MANAGER

Take action.
Track progress.
Transform the world.

@consulting

KAMPANIA 17 CELOW

2019: WSPOLNE DZIAtANIA

Barometr wptywu

Narzedzie do mierzenia wptywu biznesu
na realizacje Celéw Zréwnowazonego
Rozwoju w Polsce

Sprawdi jakie wyniki osigga Twoja firma!

3 i el E i

18



I Wspotpracuj z innymi

TWORZ PARTNERSTWA MIEDZYSEKTOROWE

3

ACCELERATE

PARTNERSHIPS WITH AN
ACTION-ORIENTED ECOSYSTEM

5

DELIVER

IMPACT THROUGH
INSTITUTIONAL
INVESTMENT

2

INVEST

FOR IMPACT IN START-UP
AND SCALE-UP
PARTNERSHIPS

1

CO-CREATE

INNOVATIVE
PARTNERSHIPS WITH
TRANSFORMATIVE

POTENTIAL

4

ENGAGE

WITH P4G’S GLOBAL NETWORK
AND NATIONAL PLATFORMS

@consulting



" KAMPANIA 17 CELOW
"e

s 2022: PARTNERSTWA PRZYSZ£OSCI

AGENDA 2030
JAK MOZESZ DZIALAC Z NAMI
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KAMPANIA 17 CELOW
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iwmammasts POLSKI PAKT PLASTIKOWY

REALNA ZMIANA

@consuttihg

Miedzysektorowa inicjatywa, ktora
stawia sobie za cel zmiane obecnego
modelu wykorzystywania tworzyw
sztucznych w opakowaniach na
polskim rynku w kierunku gospodarki
obiegu zamknietego. Zostata
powofana w ramach Kampanii 17
Celow i jest czescig Plastics Pact
network Fundacji Ellen MacArthur.

12 ™ W 14 folons [ 17 SIS

IPRODUKCJA

Wizja gospodarowania plastikiem

¢ 0

OGRANICZAMY
UZYCIE

TWORZYMY
INNOWACJE

ZAMYKAMY
OBIEG




KOALICJA 5 FRAKCII (estconsutting

MIEDZYSEKTOROWE PARTNERSTWO TWORZACE INNOWACYJNE ROZWIAZANIA W ZAKRESIE SEGREGAC]I | RECYKLINGU
ODPADOW, ZW+ASZCZA OPAKOWANIOWYCH.

R &

= CEL: zwiekszenie poziomu prawidtowej segregacji odpadow i
odzyskiwania surowcow, tak aby osiggng¢ wymagany wspotczynnik
recyklingu.

= OBSZARY DZIAtANIA: opracowanie i wdrozenie etykiety Koalicji 5
Frakcji (ustandaryzowanego systemu oznakowania, ktdry jasno
wskazuje konsumentowi, jak segregowac¢ odpady opakowaniowe)
oraz realizacja dziatan edukacyjnych wspierajgcych budowanie
Swiadomosci w zakresie prawidtowego postepowania z odpadami.

= KLUCZOWE PROIJEKTY:
TYDZIEN - 4 = Tydzien 3R
R

'.‘ Konferencja 3R = Inkubator Loklanych Centréw 3R

Nowe partnerstwo. Nowe dziatania. = Program etykiety
22 listopada 2021 =  Program edukacji wewnetrznej dla instytucji




PORTAL GOZ W PRAKTYCE (egpeonsutiing

= GOZ w Praktyce to centrum wiedzy i

e SOl ... ... praktycznych rozwigzan. Wspiera firmy w
transformacji w kierunku gospodarki o obiegu
zamknietym

= AKADEMIA GOZ: cykl webinaréow dla firm
dotyczacych GOZ w praktyce - pigutka wiedzy na
temat kluczowych tematdw zwigzanych z
gospodarka cyrkularng i przystosowywaniem sie
przedsiebiorstw do tego wdrazanego w UE
modelu gospodarczego




KAMPANIA 17 CELOW .
«* . 2022: PARTNERSTWA PRZYSZ£05CI DO B R E C E LE @consuttmg

KAMPANIA EDUKACYINA

4*50 DOBRE

uo CELE

Ogolnopolska kampania edukacyjna Dobre Cele

zostata zainaugurowana w trakcie Swiatowego >

gh % Dnia Dziatania 24 wrzesnia 2021 r. Celem ('&'&W‘
14. DBAJ O RZEKI | BRETYK kampanii jest zapoznanie Polakéw z Celami

Zrownowazonego Rozwoju, a  nastepnie
9 zachecenie do dziatania na ich rzecz.

Celuj w jutro. Juz dzis!

STATYSTYKI DLA POLSKI CO MUSI SIE ZMIENIC?

P #dobrecele
97% @ 25%
i ‘ o x v =3 S
TWOJE DZIALANIA MAJA MOC ZMIENIANIA SWIATA! - r— o
Zeskanuj kod QR i sprawdz jak mozesz dbac o polskie " 4 o DOBRE -
rzeki oraz Battyk. Juz dzis! «* CELE w




S NAWIGATOR BRANZOWY i

-

NAWIGATOR BRANZOWY

Zaktadki branzowe: mapa wptywu
i regulacji, ambitne dziatania,
branza w liczbach, dobre praktyki,
materiaty branzowe zagraniczne —
raporty, praktyki

Kolejno bedg pojawiac sie na portalu:
= Branza spozywcza

Branza finansowa

Branza ochrony zdrowia

Branza handlowa

Branza budowlana

A moze chcesz zgtosi¢ swojg branze?

Pierwsza branza - tekstylna - juz w opracowaniu!

PARTNER BRANZOWY: L P P




.Na poczatek nalezy
przestaC mMoOwic |
zaczac robic”

WALT DISNEY

csrconsulting




