. KAMPANIA 17 CELOW

" 2022: PARTNERSTWA PRZYSZt0SCI

POLSKI KONSUMENT A CELE
ZROWNOWAZONEGO
ROZWOJU




~ 2022: PARTNERSTWA PRZYSZt0S5CI

", KAMPANIA 17 CELOW

0SC

-
—
e
=
-
wn
—
O

ROSNACA SWIADOM




KAMPANIA 17 CELOW

2022: PARTNERSTWA PRZYSZtOSCI

PILNOSC CELOW

Climate Action

Life on Land

Reduced Inequalities

Responsible Consumption and Production
No Poverty

Quality Education

Zero Hunger

Decent Work and Economic Growth
Peace, Justice and Strong Institutions
Good Health and Well-being

Clean Water and Sanitation

Life Below Water

Affordable and Clean Energy

Gender Equality

Partnerships for the Goals
Sustainable Cities and Communities

Industry, Innovation and Infrastructure
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Most Urgent Goal, Total Mentions,
All Respondents (%), 2019-2021

Evaluating Progress on the SDGs, GlobeScan, SustainAbility, 2021



< smwmnamcs KAZDE DZIALANIE MA ZNACZENIE (egpeonsutiing

Konsumenci czujg juz swojg
wspotodpowiedzialnos¢ za
realizacje Celow.

Majg Swiadomos¢, ze nawet
najmniejsze dziatanie ma
Pomimo doswiadczenia pandemii, az znaczenie | starajg sig Je

78% Polakow uwaza, ze stan, w jakim 7 1 A pOdEjmowaé.
znalazta sie Ziemia jest powazny i X 3%

wymaga natychmiastowych dziatan.

To wzrost o 6% w porownaniu z 2019r.

https://ziemianieatakuja.pl/



NAJWIEKSZE WYZWANIA (csiconsuting

Swiadomos¢ katastrofy ekologicznej rosnie.
Wyzwania srodowiskowe:
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*  Odpady w tym plastik
= Niedobory wody/susze

* Przeksztatcanie srodowiska naturalnego
pod dziatalnosé cztowieka
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* Zanieczyszczenie powietrza

26/

23%

(X}
=}

https://ziemianieatakuja.pl/
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Domino narzecz klimatu
WECZI)OSI)(] ‘lTﬁ WY DARIEN IA E I{GNO M IA PR&wﬂ @ MAGDALENA GRANISZEWSKA Q @MCraniszewska @ email

Wyglada na to, ze niedawny zielony anons PKN Orlen, stawiajacy za cel neutralnosé

. L] r r
O d Owled Z lalno S C I i rm Z : l n emisyjna paliwowej firmy w 2050 r., byl pierwsza z serii takich zapowiedzi wéréd
u spélek kontrolowanych przez skarb pafistwa. Drugi podobny anons juz padl,
ze strony PGE. Energetyczny gigant chee produkowaé w 2050 r. energie wylacznie
L ] o
klimat: rosna spoleczne
. ‘W §lad za liderem

77 ze zrodel odnawialnyeh. Kto nastepny? Przygotowania do anonsow trwaja.
. . Do 2050 1. daleko, wise i konkretéw zwiazanych ze sposobami na redukeje emisji w PKN Orlen jest
0 CZ ekl ‘ N ) anla na razie mato. Mimo to deKlaracja kontrolowanej przez pafstwo firmy ma znaczenie symboliczne,
bo Polska — jako jedyny kraj Unii Europejskiej — nie zaakeeptowala jeszeze celu neutralnoéei
. . . i . . FOrb eS klimatyeznej w 2050 1. Deklaracja ma tez znaczenie biznesowe, bo grupa Orlenu gwaltownie sie
Model ,biznesu takiego jak zwykle" staje sie nie do powighsza.

utrzymania. Bedziemy oczekiwali od firm, by sie bardziej angazowaty

0d wychodzacej na ulice mlodziezy szkolnej az po podejmowane SPOlecznle

w zaciszach gabinetow decyzje o rezygnacji z finansowania inwestvcji Na niespotyka[]a Skalg rzuciliémy Sie do ratowania biznesu. ]ak(]
w paliwa kopalne — ochrona érodowiska przestaje byé rynkows nisza. Spo}eczeﬁstwo wykazaliémy siQ SO]idarnc’éCiq, tego samego teraz
bedziemy oczekiwac od biznesu — musi bardziej zaangazowac¢ sig
spotecznie. Szczegdlnie ze przed nam czas radykalnych zmian

I do niszy juz nie wroei.
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CELE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

wiem duzo,
interesuje sie tym

w ogole nic
0 tym nie wiem W

styszatem pojecie,
ale nie wiem
Co 0znacza

wiem co oznacza
pojecie, ale nic
poza tym
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Problemy do rozwigzania czynigce sSwiat lepszym miejscem do zycia

Ocieplenie klimatu \ zmiany klimatyczne

Ochrona srodowiska \ ekologia

COVID \ pandemia \ walka z pandemia

Bieda \ roznice ekonomiczne\ Nierdwnosci spoteczne

Rasizm\Nacjonalizm\ Brak tolerancji
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Cele Zréwnowazonego Rozwoju wymagajqgce Cele Zrébwnowazonego Rozwoju, na ktére

najbardziej pilnego dziatania —~ mamy OSOBISTY wpityw
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_M/‘ 53%

46%

42%
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OCENA AKTYWNOSCI |
OCZEKIWANIA WOBEC
BIZNESU



NERSTWA PRZYSZLOSCI AKTYWN Ogc, @’COHSULUHQ

Podejmowane dziatania w ostatnich 12-tu miesigcach

H wielerazy M®kilkarazy ®raz ™®nigdy

segregowanie Smieci

oszczedzanie wody lub energii 19% 49%3%
1 [ [~ " "]
zamiast wyrzuci¢ jedzenie, zamraza je lub dzieli sie nim z innymi 4% 9%

Swiadome powstrzymywanie sie od zakupu zbednych rzeczy

wybor produktu w opakowaniu przyjaznym srodowisku

wybdr roweru lub spaceru zamiast samochodu, zeby dotrze¢ do pracy
zadbanie o zdrowie i samopoczucie np. zmniejszajac ilos¢ miesa w diecie,...
zakup produktu lokalnego

zakup produktu ekologicznego

zakup produktu, z ktérego dochdd ze sprzedazy byt przeznaczony na cele...
wptata pieniedzy na konto wybranej fundacji lub wystanie sms-a na cele...
doksztatcanie sie, udziat w kursach/studiach/lektura specjalistycznych...
wybor oferty firmy, ktdra angazuje sie w dziatania na cele spoteczne
angazowanie sie w walke o prawa kobiet

angazowanie sie w zycie spotecznosci lokalnych, gtosowanie w budzecie...
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KATEGORIE PODMIOTOW

N Ocena aktywnosci
pOdm'IOtOW odpowiedzialnych
2za podejmowanie dziatan na rzecz realizacji
Celéw Zréwnowazonego Rozwoju

Organizacje badawcze /
akademickie / naukowe 48% 46% 6%

Organizacje

pozarzadowe adddd 49% 11%
Oreaizade Noredn E PR 1%
Wiadze migjskie /T 43% 23%
instytacie fnansowe
Firmy, korporacje

Rzady krajowe [BIL 40% 40%
— S —

Bardzo dobrze i dobrze Trudno powiedzie¢  Zle i bardzo zle



ez QCZEKIWANIA WOBEC BIZNESU
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Podejmowanie KONKRETNYCH DZIAtAN
zwigzanych z celami

TWORZENIE PRODUKTOW | UStUG
29%

Prowadzenie dziatan zachecajacych pracownikéw
i spoteczenstwo do podejmowania dziatania na rzecz takich celow

Prowadzenie dziatan edukacyjnych,
popularyzacja wiedzy w tym zakresie

Whptacanie darowizn \
finansowanie dziatann wspierajacych takie cele

19%

Angazowanie sie firm w projekty non-profit \
spoteczne wspierajgce takie dziatania

19%

Uwzglednianie tych celow w strategii i dziataniu firmy
np. w odniesieniu do swoich pracownikow

18%

Brak oczekiwan
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-
Ocena zaangazowania 7’“\“\
wiasnego prQCOdawcy. firmy, instytucji

na rzecz celéw zréwnowazonego rozwoju

Zle
i bardzo zle

dobrze
i bardzo dobrze

trudno
powiedziec
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Czynniki zachecajqgce

do dziatania

Konkretna WIEDZA jakie dzialania moge podjac
36%

Dodatkowe ZACHETY FINANSOWE
(np. refundacje instalacji paneli stonecznych)

28%

Dziatania, przyktad innych

Dostepnosc informacgji ze strony firm
(np. na opakowaniach produktow, w reklamach)

Inne

1%

Nic by mnie nie zachecito



B e Podsu mowujqc.., @CO”S“W”Q

Polacy uwazajg zmiany klimatyczne za najwieksze
wyzwanie wspotczesnego Swiata, a Cel 3 — Zdrowie i
jakos¢ zycia za najpilniejszy. Tylko 4-8 %
konsumentow deklaruje dobrg znajomosc i
rozumienie pojec, ale konsumenci chcg by¢
zaangazowani.

Aktywnos¢ biznesu dotyczgca dziatan na
rzeczy Agendy 2030 jest nisko oceniana, przy
czym potowa badanych nie ma wiedzy na
ten temat

Gtowne czynniki zachecajace do dziatania:
wiedza jakie dziatania podejmowac (36%),
zachety finansowe (28%) oraz przyktad innych
(16%)
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A\MBITNE DZIALANIA ALE TEZ
EDUKACJA
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Zadaniem kampanii edukacyjnej Dobre Cele jest budowanie
swiadomosci Polakdw na temat Celow Zréwnowazonego
Rozwoju i zachecanie do dziatania na ich rzecz.

Dzieki tekstom napisanym prostym jezykiem, przystepnej formie
,dobrych celdw” i umieszczeniu globalnych wyzwan w lokalnym,
polskim kontekscie, Polacy moga zapozna¢ sie z Celami
Zrownowazonego Rozwoju w przyjazny sposob.

Dostarczamy Polakom konkretng wiedze na temat dziatan, ktére
mogg wdrozy¢ w zycie bezposrednio po przeczytaniu naszych
porad. Dzieki wspotpracy z Partnerami pokazujemy dobre
przyktady innych oraz akcje i wydarzenia, w ktére mozna sie
zaangazowac.

@consutting




S swiimenrscss  STRONA INTERNETOWA KAMPANIL  (eseonsuting

Nasza strona internetowa zostata zainaugurowana
24 wrzesnia 2021 r. Kazdy z 17 Celéw posiada
swojg podstrone, na ktorej opisujemy:

2. JEDZ LEPIE)

* czemu dane zagadnienie jest wazne dla Polski,

STATYSTYKIDLA POLSK: * dane statystyczne pokazujgce wyzwania, z jakimi

~ \ mierzy sie nasz kraj,
22% 61% 25%

* co musi sie zmieni¢ w Polsce, aby zrealizowac

POLAKOW DEKLARUJE SPOZYWANIE POLAKOW MA PROBLEM 2 POLSKICH DZIECI CIERPI NA d a ny C e | )
ZBILANSOWANYCH POSIEKOW NADMIERNA MASA CIALA NADWAGE LUB OTYt05C

o e * dziatania, jakie moze podjg¢ kazdy z nas
(przygotowane w formie prostego testu),

PODSTAWA ZDROWEGO ODZYWIANIA JEST WYBOR POSIEKOW.
ZBILANSOWANYCH 2GOONIE Z FIRAMIDA ZYWIENIA.

il il i  wydarzenia i aktywnosci Partnerow, w ktore

2rtwnowazonego, ktore umazliwia efektywne | przyjazne dia
Stodowisia oraz ludzi wykorzystanie zasobow - gieby, wody,

g mozna sie zaangazowac.
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JUZ NAJWYZSZY
CZAS NA DZIALANIE!




